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DESAFIO
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SOLUCION



Cultiva tu Hogar busca proveer a las
comunidades de autonomia y seguridad
alimentaria en tiempos donde la movilidad
para adquirir alimentos es limitada y los
recursos monetarios escasean debido a la
pandemia del COVID-19, mediante la
instalacion de estructuras o modulos para el
cultivo de alimentos dentro de los hogares.

Como principal diferenciador basado en los
integrantes de la familia se incluyen
indicaciones de que alimentos deben ser
producidos de acuerdo con los perfiles
nutricionales para asegurar una
alimentacion balanceada y nutritiva con un
enfoque personalizado hacia el curso de
vida.



MER




FASE 1

La primera fase, 3 a 4 meses, consiste en ofrecer Cultiva tu Hogar a poblacién urbana clase
media (nivel de ingreso 10 a 50 USD/dia) y a poblacion urbana considerada en vulnerabilidad
(nivel de ingreso 4 a 10 USD/dia) en la localidad de Suba, en la ciudad de Bogota, Colombia y

en Puebla, México.

POBLACION CLASE MEDIA Y
VULNERABLE

g — 78%




FASE 2

En la segunda fase y superados los meses criticos de la pandemia, expandiremos la oferta a
poblacion clase media, vulnerable, en pobreza moderada y extrema en dreas urbanas y periurbanas
de la localidad de Suba en Bogotda, Colombia y la ciudad de Puebla, México.







PRODUCTO

El producto consta de estructuras o modulos para el cultivo de alimentos dentro de los hogares. Incluye:

*  Materiales para *  (Contenedores tipo e Plantulasysemillasde ¢  Guias de usuario: guia
estructura de soporte, maceta que pueden ser las especies de armado, gufa
que pueden ser en en madera, plastico, especificadas por el nutricional y guia de
aluminio, madera o malla metalica. perfil nutricional. siembra, cuidado y

plastico. cosecha.



PRODUCTO

Prototipo



FASE 1

En las comunidades objetivo sera ofrecido el modelo
"Auténomo”, que consiste en autoabastecimiento instalando
tantos modulos como espacio se tenga disponible
buscando satisfacer la demanda del hogar. Inicialmente, los
modulos contaran con semillas preinstaladas para facilitar el

uso. 3-4MESES

ETAPA CRITICA DE LA
PANDEMIA



FASE 2

En esta fase se implementara el modelo de Cluster porque
se espera que el acercamiento humano sea permitido o al
menos sea menos estricto que en la actualidad.

El modelo Cluster consiste en llegar a zonas con mas area
disponible (como las periurbanas) para la produccion de
mas alimentos y que estos sean intercambiados a modo de
trueque o vendidos a precios muchos mas bajos que los
mercados tradicionales.

POST ETAPA CRITICA



FUENTES DE INGRESO

FASE 1

Para iniciar se realizard una prueba preliminar en dos barrios de Suba, Bogota y dos barrios de Puebla, Puebla
(con poblaciéon de ingresos medios y en condicion de vulnerabilidad), con el apoyo de una o mas empresas
patrocinadoras como parte de su programa de responsabilidad social.




FASE 1: PAGOS




FUENTES DE INGRESO

FASE 2

Basados en los resultados de la prueba en la primera etapa se buscara convencer a las empresas patrocinadoras
de incrementar su inversion en Cultiva tu Hogar, a su vez se buscaran nuevos convenios con mas empresas que
estén interesadas en promover la autonomia alimentaria, asi como ONGs, agremiaciones y/o asociaciones.

Se crearan convenios con fundaciones (por ejemplo, de agricultura urbana) para vender de manera mas agil
Cultiva tu Hogar a los gobiernos, y asi llegar a las poblaciones objetivo.




FASE 2:PAGOS

Adicionalmente se prevé establecer sistemas de trueque con agremiaciones, asociaciones o fundaciones
vinculadas a la autonomia alimentaria para desarrollar proyectos paralelos.

A modo de incentivo se ofrecerdn precios especiales para personas que se asocien con el fin de crear huertas
comunitarias.



RECURSOS

° Materiales para estructura o Contenedores tipo maceta *  Plantulasy semillasdelas Guias de usuario: guia de
de soporte, que pueden ser que pueden ser en madera, especies especificadas en armado, guia nutricional y
en aluminio, madera o plastico, malla metalica. el diagnostico. guia de siembra, cuidado y

plastico. cosecha.



RELACION CON CLIENTES

La primera interaccion sera via
telefénica/internet para
identificar las potenciales
familias que entraran en la etapa
de prueba.
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En la segunda etapa, con los
nuevos usuarios se mantendra
una relacion uno a uno
telefonica/internet similar a la
planteada en la prueba piloto,
pero con los ajustes que se
requieran después de la
prueba.

Finalmente se habilitard un
canal de servicio al cliente en
caso de dudas o problemas con
el producto via telefonica/
internet.



Elaboracion de guias
didacticas (instalacion.
operacion, produccion,
mantenimiento,
comercializacion).

Desarrollo de Red de
apoyo directo o de
soporte intermediaria
que garantice la
continuidad del
proyecto, soporte
comercial y técnico.

Creacion de red de
distribucion con altos
estandares de seguridad
que minimicen el riesgo
de contagio.

ACTIVIDADES CLAVE

Identificacion de
proveedores de materias
primas certificados en
sostenibilidad.

Efectiva comunicacion de
promesa de valor a través
de campanias de
mercadeo.

Canal de comunicacion
con los clientes via
pagina web/ telefénica..

Implementacion de
etapa piloto.

Plan de expansion tipo
franquicia a pafses
seleccionados a través de
los canales definidos.

Evaluacion de efectividad
de uso, produccion y
optimizacion de operacién
para tropicalizacion.

Desarrollo de varias
opciones de invernadero
base de acuerdo con
espacios tipo y definicion
de kits con cada moddulo
opcional.




SOCIOS CLAVE

Para llegar a los usuarios, en la primera etapa se necesitan empresas interesadas en patrocinar
iniciativas de autonomia alimentaria dentro de sus programas de responsabilidad social, ademas

entidades, fundaciones o asociaciones que sirvan como intermediarios para la distribucion de
alimentos frescos, como:

@ LA cANASTA Y,



SOCIOS CLAVE

En la segunda etapa, adicional a las mencionadas, fundaciones que permitan el
acercamiento al gobierno a través de ellos, cadenas de grandes superficies para venta
directa, ONGs, agremiaciones y/o asociaciones.

Otro posible aliado seria Techo, que se dedica a la construcciéon de casas para poblacion de
bajos ingresos. Estas viviendas se entregarian con un sistema integrado para la agricultura
urbana.




PROVEEDORES

Materiales para la estructuray macetas.
Semillas y/o plantulas seleccionadas.

Abonos y control de plagas.

Diseno grafico e impresion de las cartillas informativas.

Sistema de produccion y distribucion del producto.
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IMPACTO



BENEFICIOS

Beneficios econdmicos por el
autoabastecimiento de alimentos.

Por ejemplo, en Colombia una familia que
invierte en agricultura urbana puede reducir
sus gastos en alimentacion diaria en un 50%,
pasando de invertir entre 2 a 4 USD a menos de
2 USD.

Mejora los habitos alimenticios y la calidad
nutricional al disponer de alimentos organicos.
En Colombia se ha demostrado que la
agricultura urbana ha permitido aumentar al
doble la diversidad dietaria en la canasta
familiar, pasando de 6 a 15 especies de verduras
y frutas .



BENEFICIOS

+

Se ha demostrado que, tras la implementacion
de agricultura urbana por parte de una familia
esta puede en solo 6 meses aumentar el
consumo de frutas y verduras pasando de 47 a
62 gramos por dia per capita.

Mitigacion y adaptacion al cambio climatico.
Iniciativas de agricultura urbana permitiran
aumentar la resiliencia ante los posibles efectos
del cambio climatico. En ciudades desérticas
aumentan las areas verdes y en areas
densamente pobladas, mejora la recarga de los
acuiferos evitando derrumbes o inundaciones .



BENEFICIOS







NUESTRO EQUIPO

GERMAN A. ZAMORA DIANA C.PINZON SILVA MARIA FERNANDA TUTA

Mentor Participante Participante

germanz2/@outlook.com ... . .
www.linkedin.com/in/german-a-zamora-m/ dicapisi@gmail.com mf tutab@gmail.com




NUESTRO EQUIPO

JOAQUIN MONTANO CLAUDIA MARCELA ESPEJO NATALIA M. GUTIERREZ A.

Participante Participante Participante

creedar2020@gmail.com claudiamespejo@gmail.com nataliamonserrat.gutierrez@upaep.edu.mx
consultoriamontano@yahoo.com




CAPAC]




GERENCIA DEL
PROYECTO Y
CADENA DE

VALOR

GERMAN A. ZAMORA M.

CLAUDIA M.ESPEJO V.

Ciclista, Ingeniero Industrial, MBA y MSc
en Business Analitycs con experiencia en
consumo masivo enfocado en Supply
Chain Planning y Project Management.

Estudiante de octavo semestre de
Ingenieria Industrial, Universidad
Nacional de Colombia. Experiencia en
proyectos de digitalizacion de la
informacion.



GESTION
TECNICA EN
AGRICULTURA
URBANA Y

SEGURIDAD
ALIMENTARIA

DIANA C.PINZON SILVA

JOAQUIN MONTANO V.

NATALIA M. GUTIERREZ A.

Bacteridloga, especialista en Ambiente y
Desarrollo Local y magister en Salud Publica.
Trabaja en el Instituto de Biotecnologia de la
Universidad Nacional de Colombia, en el
laboratorio de Cultivo de Tejidos Vegetales.

Ing. Quimico, FQ-UNAM. Especialista en
tratamiento de Agua industrial, sistemas
solares FV'y agua caliente, sistemas de
ventilacion. Orgulloso padre de Cedi,
seleccionada femenil de rugby, y de Rodrigo
ciclista enduro, amante de la vida, los
animales, y agradecido de Claudia mi esposa,
mi Madre y de Dios.

Estudiante de sexto semestre de
Administracion de instituciones, UPAEP.
Cofundadora "Del corazén a tu mesa"y
"Dulces PAKOS”



DISENO DE

PRODUCTQ E MARIA FERNANDA TUTA B. Arquitecta con opcion en Disefo de la

Universidad de Los Andes, Colombia.

|MAGEN Master en diseno de Espacios y
Experiencias culturales y experiencia el
CORPORATIVA trabajo Social y Colaborativo.
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ALIADOS .
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FUNDACIONES Y EMPRESAS

LA cANASTA Y,






Cultiva tu Hogar es una solucion integral para el
autoabastecimiento de alimentos.

Como principal diferenciador Cultiva tu Hogar
ofrece una guia con indicaciones sobre el tipo de
alimentos que deben ser producidos,
considerando los perfiles nutricionales de los
integrantes del hogar, para asegurar una
alimentacion balanceada y nutritiva.

Ademas, la guia contiene pautas del proceso de
siembra, cuidado y cosecha de alimentos, control
de plagas, manejo de residuos organicos (abono
organico, semillas) y de olores por lixiviados.




GRACIAS!

;Tienes alguna duda o te interesa el modelo?

Contactanos
germanz27@outlook.com

CREDITS: This presentation template was created
by Slidesgo, including icons by Flaticon, and
infographics & images by Freepik.
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